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Uppland

Tomhetens Triumf
av Alessandra Di Pisa, avgangselev Konstfack
Tomhetens Triumf ar en utstallning och en bok av konstnéren Alessandra Di Pisa.
Galleriet K1 ar dock lika tomt som namnet antyder och pa de stora glasvdggarna
finns enbart ett antal affischer uppsatta. Pa dessa marknadsfors boken Tomhetens |
Triumf som utgdr utstallningens egentliga “innehall”.

Men Tomhetens Triumf &r en bok helt och hallet hopklistrad av andra bocker om
konst, skrivna om andra konstnérer &n Di Pisa. Alessandra Di Pisa lanar befintlig
retorik, idéer och teorier om andra konstnarer och gor de till sina.
| en vérld av kopior och sténdiga referenser diskuterar Alessandra Di Pisa hur vi
skiljer mellan begreppen original och kopia, samt enketheten i att skriva in nya
idéer i redan befintlig retorik.

”Idén bakom konstverket handlar om behovet av exponering och hur den
meningsskapande retoriken &r nédvandigt f6r en konstnarlig praktik idag.Var gar
gransen mellan meningsbyggandet och marknadsféringen av ett konstverk/
konstnérskap - och ar dessa tva komponenter Sverhuvudtaget oskiljbara. Klassiska
marknadsforingsknep ar alltsa en viktig del av min konstnéarliga understkning.
| den har utstallningen uteblir det traditionella “konstverket”. Kvar finns endast
de medel som konstverket vanligtvis marknadsfors med: affischerna marknadsfor
katalogen och katalogen marknadsfor utstallningen som konstitueras av
affischerna.

Verket leker med idén om konstverket som autentiskt. Texterna som anvands i
katalogen &r hamtade fran texter ur redan befintliga utstallningeskataloger -
texter som beskriver andras konstverk och
konstnarsskap och som jag har har tagit till mitt eget skapande.”
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